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Gráfico Nº 1: Diseño metodológico seguido en la sistematización 
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Gráfico 2: Proceso operativo seguido en la sistematización. 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfica Nº 3 

Prenda mayor: Axu jalq’a 

Gráfica Nº 4 

Prenda Menor: Telar jalq’a 
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Gráfica Nº 5 

Chal en elaboración (producto cinteño) 

Gráfica Nº 6 

Mantel (Producto cinteño) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gráfica Nº 7 

Chal y chalina  (producción Tajzara) 

Gráfica Nº 8 

Mantelería (producción Tajzara) 
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Gráfico Nº 9 

Etapas de desarrollo de la experiencia 

jalq’a 

Gráfico Nº 10 

Etapas de desarrollo de la experiencia 

cinteña 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico Nº 11 

Etapas de desarrollo de la experiencia Tajzara 
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Gráfico Nº 12 

Proceso organizativo Inca Pallay 

Gráfico Nº 13 

Proceso organizativo TARCINTI 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico Nº 14 

Proceso organizativo AAAT 

Asur interesa a
mujeres de 
Irupampa

Las mujeres de 
Irupampa

se organizan 
en un taller

Mujeres de otras
comunidades

piden organizar
otros talleres

Confederación
Jalq’a

Tarabuco
(lógica proyecto)

Equipo 
Consultivo 

Directorio 
Transitorio

Inca Pallay
CIOEC RED DE

ARTESANOS

ASUR

SNV

Las mujeres piden
la realización de 
un proyecto textil

Se organizan
UPAs

En dos sub -
Centrales

Se crea la 
AAAT

AAAT
Tiene personería 

Jurídica

Elección de la 
Primera Directiva

CIOEC RED DE
ARTESANOS

CCIMCAT

SNV



 66

1º 2º 3º 4º 5º

Consumo

Venta 
excepcional

ASUR 
comienza
a comprar
tejidos

Convenios 

Planes de 
producción

Museo y tienda de ASUR

Competidores

Calificación ASUR e Inca Pallay
compran y venden prendas

Se abren varias tiendas

Las mujeres venden a Asur

Excepcionalmente a competidores y turistas

Las mujeres venden a Asur
e Inca Pallay

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

Gráfico Nº 15 

Proceso comercial jalq’a 

 
 
  
 


