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De acuerdo con un nuevo estudio de ITC, la participacion de los dimentos orgénicos en & sector
minorista de agunos de los mayores mercados, podra sdtar de 1% a 10%, en € curso de los proximos
ahos. Las ventas d detdle de dimentos y bebidas organicos en Europa occidental, Estados Unidos y
Japon, alcanzaron un vaor de US$ 13 hillones® en 1998 (se pronostica que lleguen a US$ 20 billones
en € afo 2000). El comercio de dimentos y bebidas organicos se ha convertido en un importante y
globaizado agronegocio.

El nuevo edudio -titulado Organic Food and Beverages: World supply and major European markets
(Alimentos y bebidas organicos Oferta munidid y principdes mercados europeos)- enfdiza €
crecimiento acelerado que ha ocurrido en los afios recientes. El estudio sugiere que durante d mediano
plazo, la tasa de crecimiento de las ventas anudes estara en € rango de 5% a 40%, dependiendo del
mercado especifico.

Mercados lideres

Tomada en su conjunto, la Union Europea es d mayor mercado mundid, con ventas d detdle de
dimentos y bebidas organicos por mas de US$ 5 hillones en 1997, seguida de los Estados Unios
(arededor de US$ 4.2 hillones) y Japdn (US$ 1 a 1.2 billones). Dentro de Europa, los mercados mas
interesantes son Alemania (ventas a detdle de gproximadamente US$ 1.8 hillones en 1997), Francia
(US$ 720 millones), d Reino Unido (US$ 450 millones), Suiza (US$ 350 millones), Holanda (US$ 350
millones), Dinamarca (US$ 300 millones) y Suecia (US$ 110 millones). Otros mercados sgnificativos
son Itdia (drededor de US$ 750 millones, cas todo abastecido por la produccion naciond) y Audtria
(US$ 225 millones).

La mayoria de los principaes mercados ofrecen buenas perspectivas para los abastecedores de
productos organicos que no son producidos en dichos paises, tales como café, t€, cocoa, especies, frutas
y verduras tropicaes y citricos. También hay muy buenas perspectivas para dimentos que se producen
en los propios paises con grandes mercados. Estas oportunidades existen no solo para productos de
fuera de temporada, como frutas y verduras, Sno también para productos taes como frutas y verduras
en temporada, azlcar de cafia, granos, legumbres y semillas. Estas oportunidades derivan del simple
hecho de que la creciente demanda en la mayoria de los mercados no va a poder ser satisfecha por la
ofertalocd, d menosen d corto y mediano plazo.

“Hay buenas razones para concluir que € mercados de dimentos y bebidas organicos esté creciendo
rgpidamente en la mayoria de los paises desarrollados. También ha crecido con rapidez en agunos
paises en desarrollo, aunque en un menor grado,” sefida Rudy Kortbech-Olesen, € oficid de ITC que
coordind @ estudio. Agrega que “la participacion de los dimentos organicos es aln pequeiia en la
mayoria de los mercados, y varias tendencias indican un campo significaivo para su crecimiento. Por
gemplo, los consumidores crecientemente estan pendientes de los temas de sdud y ambientaes.

! Traduccion libre de J. Berdegué, no comprometealTC
2 Un billén = mil millones (notadel trad.)



Grandes grupos comerciades en los mercados minoristas estén desarrollando campafias bastante fuertes
de marketing y de promocion de productos organicos, con metas definidas. El desarrollo de productos y
las innovaciones en € embadge a nive de procesadores de dimentos y empresas manufactureras, asi

como las politicas favorables en muchos paises, son factores que van a ayudar aaumentar la demanda
mundid.”

Desafios para los proveedores

Los paises en desarollo producen un amplio rango de productos organicos y muchos los estan
exportando exitosamente. No hay duda que los mercados mundiales para dimentos y bebidas organicos
brindaran buenas oportunidades de exportacion a los paises en desarrollo. Los desafios para los
proveedores son tres: certificacion, conocimiento y habilidades técnicas, e inteligencia de mercados.

La cetificacidon es un asunto muy importante para todos los proveedores, sin importar donde estén
localizados. Los importadores, los procesadores de dimentos, las cadenas minoristas, y los
consumidores necesitan una garantia de origen organico.

El desafio del conocimiento y capacidades técnicas — td como contar con métodos de produccion
organica - es especifico a cada pais, d igud que lo es € de fadta de informacién de mercados, como por
gemplo, que productos cultivar, que mercados y canales de distribucion se deben degir, cuales son los
competidores, y cuales son las posibilidades de acceso amercados y de financiamiento.



